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11, con nota de Mario O. Folchi, LL 2008-A, 147, con nota de Mario 
O. Folchi, JA 2006-IV, 304, AR/JUR/4904/2006)

La circunstancia de que la empresa sancionada sea sólo un 
agente de retención de las tasa e impuestos no la exime de 
responsabilidad a los fines de la multa impuesta —en cuanto 
omitió incluir la tasa de embarque en un aviso publicitario sobre 
traslado aéreo—, ya que independientemente de quien sea el 
que en definitiva percibe la suma por tales conceptos, es deber 
de quien publica un bien o servicio dar cabal cumplimiento a 
los mandatos de la Ley de Lealtad Comercial, siendo el hecho 
invocado por la recurrente irrelevante con relación a la protec-
ción del derecho de información veraz y cabal que detenta el 
consumidor. (CNPenal Econ., sala A, V. S.A., 03/06/2005, ED 214, 
507, AR/JUR/3276/2005) 

El hecho de que la tarifa publicada estuviera sujeta a apro-
bación gubernamental y que se haya indicado que no incluía 
tasas e impuestos, no resta responsabilidad a la empresa su-
mariada, puesto que, conforme la normativa vigente, cuando 
se publicitan voluntariamente precios de bienes y servicios por 
cualquier medio, debe indicarse el precio de contado en dinero 
efectivo, correspondiente al importe total que efectivamente 
debe abonar el consumidor final —conforme arts 9° y 5° de la 
resolución 434/94 reglamentaria de la ley 22.802—, ya que la 
ley de Lealtad Comercial tiene como uno de sus objetivos evitar 
que el consumidor deba hacer cálculos matemáticos, así como 
permitir una rápida comparación entre los valores de otros 
oferentes de plaza(CNPenal Econ., sala A, V. S.A., 03/06/2005, ED 
214, 507, AR/JUR/3276/2005) 

Silvia Ippolito
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